АННОТАЦИЯ

Тема выпускной квалификационной работы «Сбытовая стратегия предприятия (на примере ОАО «Росмясомолторг»)».

Объем работы 75 листов, без учета приложений.

В первой главе «Теоретические аспекты организации сбытовой деятельности предприятия» рассмотрены сущность сбытовой деятельности предприятия и пути ее совершенствования.

Во второй главе «Экономический анализ хозяйственной деятельности ОАО «Росмясомолторг» приведены характеристика деятельности предприятия и условий его работы, в частности история создания и развития предприятия, организационная структура, внешняя среда организации; подробный анализ деятельности предприятия. Анализируются результаты сбытовой деятельности, использования трудовых ресурсов, приводится анализ себестоимости продукции и анализ финансовых результатов деятельности предприятия.

В третьей главе «Предложения по совершенствованию сбытовой политики ОАО «Росмясомолторг» определены направления по совершенствованию сбытовой политики предприятия, рассчитана эффективность от внедрения мероприятий по совершенствованию рекламной деятельности. Представлены предложения по улучшению функционирования собственной розничной сети и стимулированию продаж.

Выпускная квалификационная работа содержит 9 таблиц, 22 рисунка, 6 формул, 4 приложения. При написании работы использован 61 литературный источник.
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ПРИЛОЖЕНИЯ

ВВЕДЕНИЕ

Основным звеном в системе народного хозяйства является предприятие. Внедрение рыночных отношений в хозяйственную практику для предприятия означает, что основными объектами изучения, планирования и контроля становятся:

– уровень удовлетворения потребностей;

– товарный ассортимент и уровень его конкурентоспособности.

С целью уменьшения финансового риска предприятию становятся необходимы стратегическое планирование, анализ возможностей, имитационное моделирование и другие современные методы и приёмы работы, позволяющие управлять процессами производства и реализации товаров.

Мероприятия по стимулированию сбыта дополняют рекламную деятельность и имеют своей целью поощрение или ускорение сбыта.

Цель данной работы – показать теоретическое значение коммерческой деятельности по сбыту продукции в повышении эффективности предприятия и доказать его важность на практике. 

Задачи, поставленные при этом:

– определить сущность и значение сбытовой политики предприятия;

– дать организационно-экономическую характеристику предприятия ОАО «Росмясомолторг»;

– провести анализ сбытовой деятельности предприятия и основных направлений деятельности по стимулированию продаж.

Основной объект исследования в работе – ОАО «Росмясомолторг».

Период исследования: 2010-2013 гг.

2. Общая характеристика ОАО «Росмясомолторг»

2.1. Организационно-экономическая характеристика предприятия

ОАО «Росмясомолторг» было основано в 1960 году первоначально в системе «Росмясорыбторга». За весь период деятельности претерпело несколько структурных реорганизаций, имея в подчинении в разное время рыбокомбинат, рыбные базы городов Комсомольска-на-Амуре, Советской Гавани, Биробиджана. В 1974 году рыбокомбинаты отошли в ведение министерства рыбного хозяйства и краевая контора «Росмясорыбторга» была преобразована в Хабаровское краевое объединение «Росмясомолторг» (в подчинении Хладокомбинат города Комсомольск-на-Амуре).

Сегодня ОАО «Росмясомолторг» – многопрофильное предприятие осуществляющее:

– производство и оптово-розничную реализацию мороженого;

– производство и оптово-розничную реализацию колбасных изделий, полуфабрикатов;

Акционерное общество «Хабаровское торгово-промышленное объединение «Росмясомолторг» является юридическим лицом и действует на основании устава и законодательства Российской Федерации. Имеет статус федеральной собственности.

Целью деятельности предприятия является получение прибыли.

Предметом деятельности являются сырьевые ресурсы, продовольственные и непродовольственные товары, производственно-техническая и иная продукция, имущество, финансовые средства в рублях, ценные бумаги, услуги.

2.2. Анализ организации сбытовой деятельности на предприятии

Руководство коммерческой и оптово-посреднической деятельностью предприятия ОАО «Росмясомолторг» в области закупок, хранения, реализации…. 
Образец оформления рисунков

Основные цели функционирования системы внутреннего контроля кредитной организации показаны на рисунке 1.1. 
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Рис. 1.1. Цели функционирования системы внутреннего контроля кредитной организации

Образец оформления формул

Проведем анализ динамики выпуска продукции в натуральном и стоимостном выражении. 

При этом используем следующие формулы [5, С. 34]:

∆ц = уi – yi-1
(2.1)

где 

∆ц– цепной абсолютный прирост;

уi – показатель фактический;

yi-1 – показатель предыдущего периода.

Данные для анализа динамики выпуска всей продукции предприятия (мороженного, мясопродуктов, колбас и т. д.) в натуральном выражении представлены в таблице 2.1.
Образец оформления таблиц

Таблица 2.1

Данные для анализа динамики производства валовой продукции

ОАО «Росмясомолторг» за 2011-2013 гг.

	Период, год
	Выпуск продукции, тыс. тонн
	Абсолютный

прирост, тонн
	Темп роста, %

	
	
	цепной
	базисный
	цепной
	базисный

	2011
	760
	-236
	-236
	76,3
	76,3

	2012
	565
	-195
	-431
	74,34
	56,73

	2013
	650
	85
	-346
	115,04
	65,26


Из таблицы 2.1. видно, что за анализируемый период объем выпуска продукции ОАО «Росмясомолторг» снизился в среднем на 34,74% (100 – 65,26).

По сравнению с 2011 г. выпуск валовой продукции ОАО «Росмясомолторг» в 2012-2013 гг. снизился, соответственно на 23,7%, на 43,27% и на 34,74%. Спад производства продукции произошел в связи с увеличением конкурентов на рынке сбыта, ростом стоимости реализованной продукции и низкой платежеспособностью населения....
Образец оформления переноса таблиц

Редкая диспропорция в размещении основных аграрных производящих районов и регионов потребления предопределила необходимость вовлечения составных частей АПК в систему международного бизнеса (таблица 2.1) [25].
Таблица 2.1

Мировое производство основных видов продовольствия, млн. т.

	Вид продовольст
вия
	Год

	
	1970
	1980
	1990
	2000
	2002
	2003
	2004
	2005

	Зерновые
	1213
	1 571
	1 955
	2 061
	2 032
	2 067
	2 268
	2219

	Корнеплоды
	563
	487
	597
	702
	693
	692
	719
	714

	Овощи
и бахчевые
культуры
	263
	348
	442
	743
	803
	798
	872
	881


продолжение таблицы 2.1

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Фрукты
	229
	288
	342
	471
	474
	476
	511
	509

	Масло семена
(масляный
эквивалент)
	35
	51
	74
	110
	115
	121
	133
	137

	Мясо
	100
	136
	180
	234
	246
	250
	260
	265

	Молоко
	392
	466
	543
	579
	598
	601
	622
	630


Образец оформления приложения
Приложение 5

Объемы сбыта по видам продукции и районам в 2011 году (тыс. руб.)

	Вид продукции
	Хабаровский край
	Уд. вес

к итогу, %
	ЕАО
	Уд. вес

к итогу, %
	Якутия

Саха
	Уд. вес

к итогу, %
	Ито
го

	Молочные продукты
	3547,57
	4
	-
	-
	-
	-
	6648

	Рыба свежемороженая
	1
2416,48
	14
	1652,2
	17
	1457,9
	20
	5080

	Масложиро
вая продукция
	886,89
	1
	194,39
	2
	291,58
	4
	118

	Масло
	2660,67
	3
	194,39
	2
	218,68
	3
	164

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	...
	
	
	
	
	
	
	

	Мороженное
	15964,05
	18
	2041,1
	21
	1093,4
	15
	7909

	Мясные, рыбные консервы
	2660,67
	3
	485,97
	5
	437,37
	6
	5555

	Колбасы
	19511,62
	22
	2721,4
	28
	1385
	19
	26658

	Полуфабрикаты
	13303,37
	15
	1943,8
	20
	874,74
	12
	23499

	Мясопродук
ты
	15077,16
	17
	2138,2
	22
	1312,1
	18
	42019


продолжение приложения 5

	Вид продукции
	Хабаровский край
	Уд. вес

к итогу, %
	ЕАО
	Уд. вес

к итогу, %
	Якутия

Саха
	Уд. вес

к итогу, %
	Ито

го

	Макаронные изделия
	886,89
	1
	194,39
	2
	218,68
	3
	3852

	Итого
	88689,16
	100
	9719,3
	100
	7289,5
	100
	121492


Приложение 8

Данные для анализа производства продукции ОАО «Росмясомолторг» в ассортименте

	Вид 

продукции
	2009 год
	2010 год
	2011 год

	
	тыс. тонн
	%
	тыс. руб.
	%
	тыс. тонн
	%
	тыс. руб.
	%
	тыс. тонн
	%
	тыс. руб.
	%

	Молочные продукты
	155
	20,39
	8848
	4,99
	87
	15,39
	5928
	3,17
	95
	14,61
	6648
	5,47

	Рыба свежемороженная
	140
	18,42
	6751
	3,8
	90
	15,92
	5417
	2,89
	120
	18,46
	5080
	4,18

	Масложировая продукция
	6
	0,78
	170
	0,09
	4
	0,7
	116
	0,06
	6
	0,92
	118
	0,09

	Мороженное
	97
	12,76
	11112
	6,27
	63
	11,15
	8424
	4,5
	92
	14,15
	7909
	6,5

	Мясные, рыбные консервы
	14
	1,84
	2093
	1,18
	14
	2,48
	2320
	1,24
	12
	1,85
	5555
	4,57

	Мясопродукты
	138
	18,16
	60373
	34,06
	88
	15,57
	42466
	22,7
	126
	19,38
	26648
	21,93

	Полуфабрикаты
	89
	11,71
	24778
	13,98
	75
	13,27
	59938
	32,05
	83
	12,77
	23499
	19,34

	Колбасы
	110
	14,47
	54393
	30,68
	136
	24,07
	57477
	30,73
	105
	16,15
	42019
	34,58
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